
	
	
		
			
				
											
									

			

			
				
				
				
				
			

		

	

	
		
				Về DNA
	Theo chủ đề
	DNA Viết
	DNA TOP PICKS
	Liên hệ


		
	

	
		Connect with us
		

	


		
		
			
												
					
						
	
	

					

					
						
						
					

				

			

			
				
					
						
							
				
					
						
						
						
						
					

					
													
																			DNA

											

					
						
							
								
									
										
												Về DNA
	Theo chủ đề
	DNA Viết
	DNA TOP PICKS
	Liên hệ


										
									

								

								
									
																													

									

								

							

						

					

				

							

						

					

				

			

															
					
						
							
								
									18 bí quyết Marketing hàng hiệu pdf

								

								


													
													Share
												


													
													Tweet
												


													
													
												


													
													
												


													
													
												


								

							

						

					

				

													
		
			
				
					
						

	
		
			
						
				










												

					

						
							
																				
																			Download tài liệu

										18 bí quyết Marketing hàng hiệu pdf

																												Khi nói đến hàng hiệu, sự độc đáo mới chính là điều quan trọng chứ không phải là sự so sánh với các đối thủ cạnh tranh. Hàng hiệu là thể hiện của phong cách, của bản thể sáng tạo, của khát vọng tiềm ẩn của người tạo ra nó.
																		
										
											
												
													
														
															Ngày đăng
															 
																 	

																																			 12/05/2011

																 
														









											

													
													Share
												


													
													
												


														
														Bình luận
													


										

																			
								
								
									

Download



									
								



								
									Chủ đề liên quanmarketing hàng hiệu
								



								

									
										
											
													
														Có thể bạn quan tâm...

														
														

																					
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Không chiều ý khách hàng
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Phải loại bỏ những khách hàng không nhiệt huyết
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Điều khiển khách hàng
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Không mở rộng sản lượng khi nhu cầu tăng
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Làm khách hàng khó mua được hàng
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Nguyên tắc phân biệt
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Quảng cáo không phải để bán hàng
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Tuyên truyền hướng tới những người không là khách hàng tiềm năng của công ty
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Giá cả khách hàng cảm nhận luôn cao hơn giá thực
																					

																			
	
																				
																				
																					
																				

																					
																							Marketing hàng hiệu: Hàng hiệu tạo nên giá cả, không phải giá cả tạo nên hàng hiệu
																					

																			





													

											

										

									

								






								
																	


								
									
																					
											


											Click để bình luận
										

										
				
	
	
		
Nhập bình luận
 Hủy			
				Email của bạn sẽ không được hiển thị công khai. Các trường bắt buộc được đánh dấu *
Bình luận 
Tên * 

Email * 

Trang web 

Lưu tên của tôi, email, và trang web trong trình duyệt này cho lần bình luận kế tiếp của tôi.

Please enter an answer in digits:
16 + 18 = 
 


			

			

	

															
						
					
				
			
															
		


		
				
				  Các tin khác


					
					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Kéo dài vòng đời sản phẩm bằng tái định vị thương hiệu – pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Khách hàng bí ẩn và hành trình “lội ngược dòng” của Office Depot – pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Tiếp thị cho giới trẻ – chuyện nhỏ?? – pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Người phữ của tương lai và hành vi mua sắm – pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Thiết kế logo: điều bạn cần biết! – pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Nhượng quyền thương hiệu – Kho báu bị bỏ quên trong marketing mix – pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Khi nào bạn cần tạo thương hiệu thứ hai? pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Đặt tên thương hiệu: Theo “Tây” hay “Ta” – pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Định vị – Chiến lược của nhà quảng cáo hay nhận thức của người tiêu dùng?  Pdf

												

											

										

							


					
						
										
											
												
																										

											
											
												
													
														Du lịch Việt Nam: Sáng tạo slogan hay hành trình đi tìm định vị thương hiệu pdf

												

											

										

							


					
					

					
						«1 2 3 4 5»

						 					



		


	

											
				
			
		
	
	
		
			
				
					
						

						
								Về DNA
	Theo chủ đề
	DNA Viết
	Liên hệ
	About DNA


						

					

				

			

		

		
			
				
					
						
							Copyright © 2017 DNA Branding

						

					

				

			

		

	


	
	To Top



















